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La
methodologie

Toute publication totale ou
partielle doit impérativement
utiliser la mention complete
suivante:

« Sondage OpinionWay pour
la Confédération des Glaciers
de France »

et aucune reprise de
I'enquéte ne pourra étre
dissociée de cet intitulé
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Echantillon de 1050 personnes, représentatif de la

m population francaise dgée de 18 ans et plus.
M'" L'échantillon a été constitué selon la méthode des quotas, au regard des

critéeres de sexe, d'dge, de catégorie socioprofessionnelle, de catégorie
d’agglomération et de région de résidence.

L'échantillon a été interrogé par questionnaire auto-
administré en ligne sur systéme CAWI (Computer Assisted
Web Interview).

Les interviews ont été réalisées du 19 au 21 aolt 2026.
00O Pour les remercier de leur participation, les panélistes ont touché des
00O incentives ou ont fait un don & I'association proposée de leur choix.

afag

Opini’onWay a r(?olise cette enquéte en appliquant les 150 20253
procédures et regles de la norme ISO 20252 St

AFNOR CERTIFICATION

Les résultats de ce sondage doivent étre lus en tenant
compte des marges d'incertitude: 1,4 a 3,1 points au plus
pour un échantillon de 1000 répondants.
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Le profil de
l,éChantillon @ Sexe % _Z Activité professionnelle %

Hommes 48% Catégories socioprofessionnelles supérieures 30%
POpUlCItiOI’] frongdise Femmes 52% Agriculteurs [ Artisans / Commergants [/ Chefs d’entreprise 4%
dgée de 18 ans et plus. Professions libérales / Cadres 1%
source HINSEE @ Age 9% Professions intermédiaires 15%
18 & 24 ans 10% Catégories populaires 28%
25 & 34 ans 15% Employés 16%
35 & 49 ans 24 Ouvriers 12%
50 & 64 ans 25% Inactifs 42%
65 ans et plus 26% Retraités 28%
Autres inactifs 14%
({3‘, Région % ﬂe Taille d’'agglomération %
lle-de-France 19% Une commune rurale 21%
Nord-ouest 23% De 2 000 & 19 999 habitants 18%
Nord-est 22% De 20 000 & 99 999 habitants 14%
Sud-ouest 1N% 100 000 habitants et plus 30%
Sud-est 25% Agglomération parisienne 17%
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Les types de dessert preferes pour les fétes de fin d’année %

1050

Q. De maniere générale, quels types de dessert aimez-vous manger lors des repas de fétes de fin d'année ? personnes

Plusieurs réponses possibles — Total supérieur a 100%

Une bdche glacée _ 60%
Une bdche patissiere _ 51%
Un gdateau fait maison _ 40%
Des fruits _ 37%
o . . ‘Une pdtisserie _ 359
( éclairs, mignardises, paris-brest, choux... ) °
Des glaces [N 34%
Des truffes en chocolat [ 32%
Des macarons [ 30%
Des marrons glacés [N 21%
Du pain d'épices [N 19%
Du panettone [N 16%
Autres 2%

Aucun I 2%
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Les types de dessert preferes pour les fétes de fin d’année %

1050

Q. De maniére générale, quels types de dessert aimez-vous manger lors des repas de fétes de fin d'année ? personnes
Plusieurs réponses possibles — Total supérieur a 100%
SEXE AGE STATUT
5 el 18-24  25-34  35-49  50-64  65ans  csp+  GSP-  Inqctif

Homme Femme

ans ans ans ans et plus

Une blche glacée  60% 58% 61% 62% 44% 63% 64% 60% 57%  61% 61%
Une blche pdtissiere  51% 49% 52% 52% 51% 55% 52% 44% 52% 50% 50%
Un gateau fait maison  40% 42% 38% 58% 39% 39% 36% 37% 42%  35% 42%
Des fruits ~ 37% 36% 38% 47% 36% 31% 37% 39% A%  29% 40%

nepatisserie 354  34%  36% 62% 40% 87%  29% 26% 35% 35% 34%

(éclairs, mignardises, paris-brest, choux... )

Des glaces  34% 39% 29% 48% 37% 33% 34% 27% 36% 34% 33%

Des truffes en chocolat  32% 32% 32% 25% 31% 29% 31% 39%  29% 27% 38%
Des macarons  30% 28% 32% 48% 30% 27% 30% 25% 27% 3%  32%

Des marrons glacés  21% 22% 21% 13% 19% 22% 22% 25% 22%  20%  22%
Du pain dépices  19% 16% 2% 22% 20% 24% 18% 13% 19% 20% 18%

Du panettone  16% 16% 15% 7% 12% 14% 21% 18% 17% 14% 16%

Autres 2% 2% 2% 1% 1% 1% 4% 2% - 2% 3%

Aucun 2% 2% 2% 2% 2% 2% 2% 1% 2% 1% 2%
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Les caracteristiques des bliches glacées i

- . . . . ) 1050
Q. Etes-vous d'accord ou pas d'accord avec chacune des affirmations suivantes concernant les blches glacées comme personnes

dessert de repas de fétes de fin d’année ?

D'accord

. . . ~ 0, o (y
Il existe beaucoup de parfums, pour satisfaire tous les golts a 95 0
S : | 0
Cela permet de gagner du temps en cuisine le jour du repas g 9470
. RN o A %
C'est un dessert qui plait a tous, aux enfants comme aux adultes a 94 0
' . . - % , 0/
C'est un bon compromis entre gourmandise et fraicheur 45% 93 0
. y o - X . o , ()/
C'est Iéger et rafraichissant, idéal aprés un repas copieux 47% 92 0

C'est un dessert facile & conserver, ! 0
qu’'on peut acheter longtemps & l'avance e g 91/0
C'est un dessert festif et élégant a 90%

C'est l'occasion d'acheter un produit de qualité ! 0
chez un artisan glacier de proximité e g 83 /0

C'est original, pour changer de la bdche 3 0
patissiére classique Sl z 83 /0
C'est un dessert bon marché 5% 69%

Py Tout & fait Plutot Plutot pas Py Pas du tout
d'accord d'accord d'accord d'accord
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Les caracteristiques des btliches glacées .

- . . . R , 1050
Q. Etes-vous d'accord ou pas d’accord avec chacune des affirmations suivantes concernant les blches glacées comme personnes
dessert de repas de fétes de fin d'année ?
SEXE AGE STATUT
% el 18-24  25-34  35-49  50-64  65ans  csp+  GSP-  Inqctif

Homme Femme

ans ans ans ans et plus

Il existe beaucoup de parfums, pour satisfaire

tous |es gouts 95% 960/0 950/0 950/0 9]% 950/0 96% 960/0 940/0 950/0 960/0
Celapermetdegagnerdutemps encuisine g o, 939 g5y 96%  91%  97%  92%  94% 95% 93% 93%

le jour du repas
Cestundessertquiplait atous auxentants g 0. 949  94%  99%  90%  93%  93% 95% 92% 94% 95%

C'est un bon compromis entre gourmandise

C'est |éger et rafraichissant, idéal aprés 92% 92% 93% 999 91% 92% 93% 999 992 91% 93%

un repas copieux

O T e O hter oot A Jovss 91%  89%  92%  78%  88%  97%  90%  91%  94% 90% 89%

Clest un dessert festif et élégant  90% 91% 88% 90% 89% 89% 89% 91% 87% 89%  92%

C'est 'occasion d'acheter un produit de qualité

chez un artisan g|qcier de prox|m|té 83% 85% 8]% 89% 90% 75% 79% 86% 79% 84% 84%

C'est original, pour changer de la bdche

C'est un dessert bon marché  69% 68% 70% 82% 72% 714% 70% 58% 72%  76% 63%
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Les types de bliches idéales pour les fétes de fin d'anne¢e qoa

S

1050

Q. Pour vous, quels sont les types de blches glacées idéales comme dessert pour vos repas de fétes de fin d'année parmi les personnes

suivantes ? En premier ? Et ensuite ?
Plusieurs réponses possibles — Total supérieur & 100%

Une bache artisanale (faite par un artisan glacier) _ 16%

43%

Une blche aux parfums premium ou raffinés _ 13%
(praliné, caramel beurre salé, fruits exotiques, ... ) °

42%

Une blche trés gourmande _ 1%

38%

Une blche légeére et peu sucrée _ 10%

Une bache au visuel trés festif et décoré - 7%

35%

34%

Une blche aux parfums classiques (vanille, chocolat, fruits, ...) - 8% 31%

Une bache d la forme traditionnelle [l 7% 27%

Une blUche aux saveurs de Noél o o
(marron, pain d'épices, cannelle, ...) - 6% 27%

Plusieurs petites blches a différents parfums - 6% 26%

Une blche au design sobre et élégant - 5% 24%

Une blche avec une forme originale - 5% 24%

Une grande blche unique E 4% 18%

Une blche aux parfums originaux (sucré/salé) i 2% 15%
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O Au total
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Les types de bliches idéales pour les fétes de fin d'annee e

1050

Q. Pour vous, quels sont les types de blches glacées idéales comme dessert pour vos repas de fétes de fin d'année parmi les personnes
suivantes ? En premier ? Et ensuite ?
Plusieurs réponses possibles — Total supérieur a 100%
SEXE AGE STATUT
o b it 18-24  25-34  35-49  50-64  65ans  csp+  GSP-  Inactif

Homme Femme
ans ans ans ans et plus

Une blche artisanale (faite par un artisan glacier)  43% 42% 45% 39% 28% 38% 46% 57% A1% 38% 50%
Une blche aux parfums premium ou raffinés 42% 49% 49% 38% 31% 49% 47% 45% 43%, 40% 43%,

(praliné, caramel beurre salé, fruits exotiques, ... )
Une bdche tres gourmande  38% 37% 40% 42% 41% 38% 44% 31% 37% 43% 36%
Une blche légere et peu sucrée  35% 32% 37% 31% 29% 33% 42% 34% 38% 29% 36%
Une blche au visuel trés festif et décoré  34% 32% 36% 37% 32% 35% 37% 31% 32% 37%  34%
N e B e o S 31%  30% 3%  41% 3%  29%  36%  23% 30% 32% 30%
Une bache a la forme traditionnelle  27% 31% 24% 25% 23% 20% 31% 35% 22%  25% 34%
o e e 27%  24%  30%  25%  27%  26%  32%  24% 25% 28% 28%
Plusieurs petites blches a différents parfums  26% 24% 27% 32% 25% 24% 27% 23% 22% 30% 25%
Une bldche au design sobre et élégant  24% 23% 24% 21% 26% 21% 26% 25% 24%  23%  25%
Une bache avec une forme originale  24% 22% 25% 31% 20% 21% 27% 22% 20% 25% 26%
Une grande bache unique  18% 19% 17% 28% 14% 14% 20% 19% 18% 17% 20%

Une blche aux parfums originaux (sucré/salé)  15% 15% 16% 15% 21% 12% 18% 12% 18% 15% 14%

12
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PARIS ® BORDEAUX ® VARSOVIE ®« CASABLANCA e ABIDJAN

Fondé en 2000 sur cette idée
radicalement innovante pour
I'époque, OpinionWay a été
précurseur dans [
renouvellement des pratiques de
la profession des études
marketing et d’opinion.

Forte d'une croissance continue
depuis sa création, I'entreprise n'a
eu de cesse de s'ouvrir vers de
nouveaux horizons pour mieux
adresser toutes les
problématiques  marketing et
sociétales, en intégrant A ses
méthodologies le Social Média
Intelligence, I'exploitation de la
smart data, les dynamiques
créatives de co-construction, les
approches communautaires et le
storytelling.

Aujourd’hui  OpinionWay poursuit
sa dynamique de croissance en
s'implantant  géographiquement
sur des zones a fort potentiel que
sont 'Europe de I'Est et I'Afrique.

Enable today, shape tomorrow

C’est la mission qui anime les
collaborateurs d’'OpinionWay et
qui fonde la relation qu’ils tissent
avec leurs clients.

Le plaisir ressenti a apporter les
réponses aux questions
quils se posent, & réduire
lincertitude sur les décisions
a prendre, & tracker les insights
pertinents et a co-construire les
solutions d’avenir, nourrit tous les
projets sur lesquels ils
interviennent.

Cet enthousiasme associé a un
véritable godt pour I'innovation et
la transmission expliquent que nos
clients expriment une haute
satisfaction aprés chaque
collaboration - 8,9/10, et un fort
taux de recommandation - 3,88/ 4.

Le plaisir, 'engagement et la
stimulation intellectuelle sont les
trois mantras de nos interventions.

afag

Etude marketing

et d'opinion

AFNOR CERTIFICATION

Restons connecteés !

OfXHink f

Recevez chaque semaine nos derniers résultats
d’'études dans votre boite mail en vous abonnant
a notre newsletter !

Je m'abonne

Vos contacts OpinionWay

Anne-Laure Marchal Lisa Corbineau
Directrice du département Directrice d'études
Corporate et enjeux d’'opinion  Pdle opinion

almarchal@opinion-way.com Icorbineau@opinion-way.com
Tel: 01 81818300


https://protect.checkpoint.com/v2/r02/___https://twitter.com/opinionway___.YzJlOmRuZzAwMWRldmVsb3BhbmRnbzE6Yzpnb29nbGVfbWFpbF9hdHRhY2htZW50Ojg5YWE3NTM5YTdhZjFjZWY3Y2E3NzhkZDFkODNlMzY4Ojc6MWQ5NDowMWNjYWZmMTE0NzY4Zjk2MmMwMDMzNWUxYTk4OTE3MTNhMzg0NTI2OWFiMzBlYTM1MGU1NTRiMGE2ZGMzMTA4OnA6VDpG
https://protect.checkpoint.com/v2/r02/___https://www.facebook.com/opinion.way___.YzJlOmRuZzAwMWRldmVsb3BhbmRnbzE6Yzpnb29nbGVfbWFpbF9hdHRhY2htZW50Ojg5YWE3NTM5YTdhZjFjZWY3Y2E3NzhkZDFkODNlMzY4Ojc6NTZjYjo5MjljZGJlNWM1NzM5MzhlN2M2ZTA4NzVhNDMwNjNkYjQzOTBiMWYyMjhhYjhjZGJiYzZlOTNjNDBmM2Y5MjNkOnA6VDpG
https://protect.checkpoint.com/v2/r02/___https://www.linkedin.com/company/opinionway___.YzJlOmRuZzAwMWRldmVsb3BhbmRnbzE6Yzpnb29nbGVfbWFpbF9hdHRhY2htZW50Ojg5YWE3NTM5YTdhZjFjZWY3Y2E3NzhkZDFkODNlMzY4Ojc6NjUwMzoyOTA5OWVjNzcwNjlhYmY1OGZhNjgzNjQ1NTc3NGVjZDAyODc2ZTU4NmRmZjVhM2ZhM2JkYjY2YWQ1NTdmYjE2OnA6VDpG
https://protect.checkpoint.com/v2/r02/___http://www.opinion-way.com/___.YzJlOmRuZzAwMWRldmVsb3BhbmRnbzE6Yzpnb29nbGVfbWFpbF9hdHRhY2htZW50Ojg5YWE3NTM5YTdhZjFjZWY3Y2E3NzhkZDFkODNlMzY4Ojc6MjI1MTpkZTJiOGI0MTI3ZjE5ZjhmZTEwMTExOTJiYjA2NDBmMzQwNzYwN2FhMTRjYTM2MDU3MzkxYThhNWU1NTEzNjZmOnA6VDpG
https://protect.checkpoint.com/v2/r02/___https://www.opinion-way.com/fr/newsletter/___.YzJlOmRuZzAwMWRldmVsb3BhbmRnbzE6Yzpnb29nbGVfbWFpbF9hdHRhY2htZW50Ojg5YWE3NTM5YTdhZjFjZWY3Y2E3NzhkZDFkODNlMzY4Ojc6NmY5OTo5ZTUzNzkwZWZlZTZjOWZkMzMyYmUyNTZhZmRiMGY4Y2I4NWZlM2U3OGM2YmU3YTM4NWNlYTc5MDM3ZDk1OWMyOnA6VDpG

	A. Slides de structure
	Diapositive 1
	Diapositive 2
	Diapositive 3
	Diapositive 4
	Diapositive 5
	Diapositive 6
	Diapositive 7
	Diapositive 8
	Diapositive 9
	Diapositive 10
	Diapositive 11
	Diapositive 12
	Diapositive 13


